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Dienstag, 29. Oktober 2019 Veranstaltung im Rahmen der Ringvorlesung
18:15 - 19:45 Uhr ,Herausforderungen durch Populismus:
Horsaal HS 7 (Forum) Antworten aus Fachdidaktiken und Bildungswissenschaften®

des AK Fachdidaktik
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